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PROGRAM KREATYWNA EUROPA 2014-2020

Program Kreatywna Europa realizowany w latach
2014-2020 sktada sie z trzech komponentéw:
MEDIA, Kultura oraz czesci miedzysektorowe;.
Komponent MEDIA przeznaczony jest dla wszystkich
przedstawicieli europejskiego sektora audiowizual-
nego, a jego cele to wsparcie i promocja europejskiej
kultury audiowizualnej, zwiekszenie dostepnosci
europejskich produkgji filmowych, profesjonaliza-
cja sektora audiowizualnego, a takze wychodzenie
naprzeciw wyzwaniom rewolucji cyfrowej i globa-
lizacji. Na realizacje tych dziatan przeznaczone zo-
stanie 818 720 000 €, co stanowi 56% siedmiolet-
niego budzetu catego programu Kreatywna Europa.

W ramach 14 schematéw komponentu MEDIA
o dofinansowanie moga ubiegad sie producenci
filméw i gier komputerowych, dystrybutorzy,
agenci sprzedazy, organizatorzy szkolen, festiwali
filmowych, targow branzowych, wydarzen budu-
jacych i rozwijajgcych widownie filmoéw europej-
skich oraz projektow wspdtpracy w obszarze edu-
kacji filmowej i audiowizualnej, tworcy platform
internetowych przeznaczonych dla profesjonalistéw
i szerokiej widowni, a takze kina promujace filmy
europejskie. Komponent wspiera rowniez kine-
matografie krajéw o niskiej zdolnosci produkcyj-
nej oraz projekty skierowane do mtodych widzdéw.

Koniec 2017 r. wyznaczyt pierwszy etap realizacji pro-
gramu. Jestesmy bardzo dumni z polskich firm i orga-
nizacji, ktore potwierdzity swojg skutecznosc w apli-
kowaniu o dofinansowanie. Cieszymy sie z osiggniec
polskich dystrybutorow (dystrybucja niekrajowych
filméw europejskich od lat pozostaje mocng strong
polskiego sektora audiowizualnego) i developerow

gier video (tu takze jesteSmy niezmiennie w euro-
pejskiej czotdéwcee), trzymamy kciuki za organiza-
toréw szkolen, festiwali i producentéw filmowych.

Przeprowadzona w 2017 r. na zlecenie Komisji
Europejskiej ewaluacja srédokresowa pokazata sku-
tecznos$¢ komponentu MEDIA we wprowadzaniu do
kin filmoéw europejskich, a takze zwiekszaniu kompe-
tencji i tzw. zatrudnialnosci profesjonalistow branzy
audiowizualnej. Liczba przedsiewzie¢ firmowanych
logotypem MEDIA zwieksza sie co roku o najbar-
dziej prestizowe, innowacyjne i znaczace wydarze-
nia w krajach nalezacych do programu Kreatywna
Europa. Warto zaznaczy¢, ze spektrum zaintere-
sowan komponentu MEDIA poszerza sie zgodnie
z potrzebami widowni i branzy audiowizualnej,
oferujac wsparcie dziataniom zwigzanym z rozwojem
i promocja platform VOD, gier video, a takze pro-
dukcja AR i VR oraz projektami cross-mediowymi.

W badaniu doceniono elastycznos¢ komponentu
MEDIA, ktéry stara sie odpowiada¢ na wyzwania
i podazad za nowymi trendami rynkowymi. Poniewaz
jego najwazniejszym celem pozostaje upowszech-
nianie kina europejskiego i europejskiego dziedzic-
twa filmowego, a takze angazowanie publicznosci
i edukacja filmowa, na kolejnych stronach przed-
stawimy wybrane polskie projekty, takze te dystry-
buowane za granica, oraz zaangazowanie polskich
organizacji w miedzynarodowe partnerstwa. Po wie-
cej danych zapraszamy na strone www.kreatywna-
europa.eu” www.kreatywna-europa.eu — w zaktadce
,Dofinansowane projekty” znajda Panstwo szczego-
towe opisy wszystkich polskich inicjatyw dofinanso-
wanych z MEDIA.




PANSTWA UCZESTNICZACE W KOMPONENCIE MEDIA

PROGRAMU KREATYWNA EUROPA:

« Panstwa cztonkowskie UE,

+ Norwegia, Islandia,

- Albania, Bosnia i
Serbia, Macedonia,

« Gruzja, Motdawia, Ukraina, Tunezja — wytacznie
w schematach: Warsztaty dla profesjonalistéw,
Festiwale, Edukacja Filmowa oraz Dostep do rynkow.

Hercegowina, Czarnogora,

Aktualna lista panstw spetniajacych kryteria:
www.bit.ly/KE_kraje.

JAK Z£OZYC WNIOSEK?

Aby ztozy¢ wniosek, w formularzu aplikacyjnym
nalezy wskaza¢ kod identyfikacyjny uczestnika
(Participant Identification Number — PIC). Jezeli
Panstwa organizacja posiada juz kod PIC, ktérego
uzywata w ramach innych programéw (np. badaw-
czych), moze on zosta¢ wykorzystany ponownie
przy aplikowaniu o dofinansowanie z komponen-
tu MEDIA.

Szczegdtowy opis kolejnych etapdw sktadania wnio-
sku znajduje sie na stronie www.bit.ly/aplikowanie.

Rozpatrywane bedg jedynie wnioski w jednym z je-
zykdéw urzedowych Unii Europejskiej na oficjalnych
i aktualnych formularzach aplikacyjnych, wypet-
nione w catosci i podpisane (podpisy oryginalne

KRAJE O ZDOLNOSCIACH PRODUKCYJNYCH:

« NISKICH: Albania, Bosnia i Hercegowina, Butgaria,
Chorwacja, Cypr, Czarnogdra, Czechy, Estonia,
Gredja, Islandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Wegry,
Macedonia.

- SREDNICH1: Austria, Belgia, Dania, Finlandia,
Irlandia, Norwegia, Holandia, Polska, Szwecja.

+ WYSOKICH: Francja, Hiszpania, Niemcy, Wtochy,
Wielka Brytania

lub rownowazne) oraz przestane w wyznaczonych
terminach. W przypadku niektérych obszaréw do-
finansowania, oprécz aplikacji on-line wymaga-
ne jest przestanie dokumentéow poczta na adres
Agencji Wykonawczej ds. Edukagji, Kultury i Sektora
Audiowizualnego (EACEA) w Brukseli. Prosimy
o zwrdcenie uwagi na szczegdtowe informacje
dotyczace sposobu przygotowania dokumentagji.

Rekomendujemy wypetnienie wniosku w jezyku an-
gielskim oraz przypominamy o doktadnym spraw-
dzeniu listy zatacznikdéw. Prosimy o postepowanie
zgodnie z wytycznymi obowigzujacymi w danym na-
borze opisanymi w wezwaniach do sktadania wnio-
skow i przewodnikach dla wnioskodawcdw opatrzo-
nych odpowiednim numerem wezwania.

UWAGA: Terminy naborow wnioskéw sg ogtaszane na biezgco — zapraszamy do subskrypcji newslettera
i regularnego odwiedzania strony internetowej www.kreatywna-europa.eu/aplikacje i profilu programu na
Facebooku: https://www.facebook.com/kreatywnaeuropa.

WAZNE: Od 2018 r., o ile w konkretnym wezwaniu do sktadania wnioskéw nie zaznaczono inaczej, poczat-
kiem dofinansowanego dziatania jest data podpisania umowy lub — w uzasadnionych przypadkach — data
ztozenia wniosku. Oznacza to, ze do rozliczenia w ramach dotacji kwalifikujg sie tylko wydatki poniesione
w trakcie realizacji umowy (lub w okresie od ztozenia wniosku do korica trwania projektu).

"W schematach zwigzanych z dystrybucja i festiwalami filmowymi, wymienione kraje uznawane sg za kraje o niskich zdolnosciach

produkeyjnych.



MEDIA 2014-2017 — WYBRANE INFORMACIJE
NA TEMAT POLSKIEGO UDZIAtU

DOFINANSOWANIE NA DEVELOPMENT FILMOW PRZEZNACZONYCH DO DYSTRYBUCJI KINOWEJ
- PAKIET PROJEKTOW

2014 Development - pakiet projektéw OPUS-FILM SPZ O.0. PAKIET PROJEKTOW 175440,00 €
2014 Development - pakiet projektow POREMBNY EDWARD PAKIET PROJEKTOW 110 000,00 €

LICZBA PROJEKTOW DOFINANSOWANYCH KWOTA PRZYZNANEGO DOFINANSOWANIA

ROK W KOMPONENCIE MEDIA DLA POLSKICH PROJEKTOW

n7 €3824199,00
13

1 €3230 012,00

€13 997 843,98

DOFINANSOWANIE NA DEVELOPMENT FILMU FABULARNEGO PRZEZNACZONEGO
DO DYSTRYBUCJI KINOWEJ

ROK OBSZAR DOFINANSOWANIA BENEFICJENT PROJEKT GRANT

Development ZJEDNOCZONE
2014 - projekt pojedynczy: fabuta MANANA SP. 2 ©.0. STANY MILOSCI 50000,00€

2015 _ Development. V-FILM SPZ O.0. TRZY KOBIETY 50 000,00 €
- projekt pojedynczy: fabuta

Development
2017 - projekt pojedynczy: fabuta MADANTS SPZ O.0. THE WAR HAS ENDED 50 000,00 €

260 000,00 €




DOFINANSOWANIE NA DEVELOPMENT FILMOW ANIMOWANYCH | DOKUMENTOW PRZEZNACZONYCH
DO DYSTRYBUCJI KINOWEJ:

ROK OBSZAR DOFINANSOWANIA BENEFICJENT PROJEKT
GRUPA SMACZNEGO
2014 _ Development o707 RoWSKI, KACPROWICZ, BUBBLEBIT | MIAU 60 000,00 €
- projekt pojedynczy: animacja WASILEWSKI SPJ

BADI BADI SPOtKA JAWNA

Development T NIEDZWIEDZ A PAZIEWSKI LATAJACY MIS 60 000,00 €

20E - projekt pojedynczy: animacja
: T PAZIEWSKI

Development ANIMA-POL SP Z O.0. NIEZWYKLE PRZYGODY

20k - projekt pojedynczy: animacja ZAGUBIONYCH SKARPETEK

60 000,00 €

Development - projekt POKROMSKI STUDIO

200 pojedynczy: dokument kreatywny SP.ZO.0O SP.K.

ETHIOPIQUES 25000,00 €

Development - projekt POKROMSKA

20 pojedynczy: dokument kreatywny KARLOWICZ ALDONA

WIELORYB Z LORINO 25000,00 €

Development - projekt

208 pojedynczy: dokument kreatywny

ROSZKOWSKA DOROTA URATOWANE Z POTOPU 25000,00 €

THE WHITE CHIEF

Development - projekt (
/ BIALY WODZ

200 pojedynczy: dokument kreatywny

KIJORA FILM 25000,00 €

535000,00 €

DOFINANSOWANIE NA PRODUKCJE FILMOW | SERIALI FABULARNYCH, ANIMACJI
I DOKUMENTOW PRZEZNACZONYCH DO DYSTRYBUCJI TELEWIZYJNEJ:

ROK OBSZAR DOFINANSOWANIA BENEFICJENT PROJEKT

2014 TV Programming ZK STUDIO SPOLKA ZOO WOJNA Z SZATANEM 47 000,00 €

2015 TV Programming SCORPIO STUDIO SPZ O.O. WALESA BY WALESA 60 000,00 €

2017 TV Programming ZKSTUDIOSPZ O.0. DOBRA ZMIANA 36 900,00 €
274 120,00 €

~ |



POLSKIE FILMY DYSTRYBUOWANE ZA GRANICA DZIEKI WSPARCIU Z KOMPONENTU MEDIA
DLA EUROPEJSKICH DYSTRYBUTOROW | AGENTOW SPRZEDAZY:

REZYSERIA KRAJ DYSTRYBUCJI

1 minut” rez. Jerzy Skolimowski Wielka Brytania

,Bogowie” rez. tukasz Palkowski Hiszpania

,Body/Ciato” rez. Matgorzata Szumowska Francja, Stowenia, Wegry

,Fotograf” rez. Waldemar Krzystek Stowacja

,Gabriel” rez. Mikotaj Haremski Austria

Austria, Belgia, Chorwacja, Czechy, Dania, Francja,
Grecja, Hiszpania, Holandia, Niemcy, Norwegia,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Szwecja,
Wegry, Wielka Brytania, Wtochy

LIda” rez. Pawet Pawlikowski

,Kongres” rez. Ari Folman Stowacja

,Maria Sktodowska-Curie” rez. Marie Noelle Austria

,Twoj Vincent” rez. Dorota Kobiela, Hugh Welchman Austria, Chorwacja, Holandia, Portugalia

rez. Joanna Kos-Krauze,

e T Niemcy, Wielka Brytania

,Papusza”

,Plynace wiezowce” rez. Tomasz Wasilewski Francja

,Pomiedzy stowami” rez. Urszula Antoniak Niemcy

,Onirica - Psie pole” rez. Lech Majewski Francja

,Uktad zamkniety” rez. Ryszard Bugajski Wegry

Belgia, Butgaria, Chorwacja, Czechy, Dania, Estonia,
Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Norwegia,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia,
Szwecja, Wegry, Wtochy

,Watesa. Cztowiek z nadziei” rez. Andrzej Wajda

,Zimna wojna” rez. Pawet Pawlikowski Czechy, Francja, Hiszpania, Wegry

8



POLSCY PARTNERZY W PROJEKTACH PARTNERSKICH MEDIA W LATACH 2014-2017:

WYSOKOSC GRANTU
POLSKA ORGANIZACJA W PROJEKCIE (CALY PROJEKT
— WSZYSCY PARTNERZY)

AGAINST GRAVITY SP. Z O.0.

Projekt ‘Doc Alliance Academy’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2014) 7958398 €

Projekt ‘Doc Alliance Academy’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2015) 79 085,36 €

Projekt ‘Promotion and marketing of European films on DAFilms.com”

(schemat Promocja online: Dziatanie 12017) [ESEEES

CENTRUM SZTUKI DZIECKA W POZNANIU

Projekt ‘Learning Through Films’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2014) 56547 €

GUTEK FILM SP. Z O.0O.

Projekt ‘Scope50’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2014) 120 000 €
Projekt ‘Scopel00’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2015) 150 000 €
Projekt ‘Scopel00’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2016) 215158 €

Projekt ‘Scopel00’ (schemat Promocja online: Dziatanie 3 2017) 143171,53 €
Projekt ‘KineDok’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2015) 150 000 €
Projekt ‘KineDok’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2016) 150 000 €

SPOLECZNA AKADEMIA NAUK W £ODZI

Projekt ‘European Films for Innovative Audience Development’

(schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2015) EOeRDE

Projekt ‘European Films for Innovative Audience Development’ 150 000 €
(schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2016)

STOWARZYSZENIE NOWE HORYZONTY

Projekt ‘European Children’s Film Catalogue & Related Film Literacy Activities’

(schemat Rozwoj widowni i edukagji filmowej 2014) 239049 €
Projekt ‘Live Cinema EU’ (schemat Rozwoj widowni i edukacji filmowej 2016) 51909 €
Projekt ‘Wrap! Must see European cinema fonf Young People. YEAR 32016-2017 176 591 €
(schemat Rozwdj widowni i edukaciji filmowej 2016)

Projekt ‘Wrap 2017-2018 (schemat Edukacja filmowa 2017) 176 673,59 €

TONGARIRO RELEASING SP Z O.0.

Projekt ‘Eye to Eye’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2014) 150 000 €

WARDLOW POLAND SP. Z O.0.

Projekt ‘New World Cinema’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2015) 260 000 €

Projekt ‘Les Petites lecons de cinéma’ (schemat Rozwdj widowni i edukacji filmowej 2016) 60000 €

Projekt ‘Les Petites lecons de cinéma’ (schemat Edukacja filmowa 2017) 60000 €



DEVELOPMENT | PRODUKCJA AUDIOWIZUALNA
O POTENCJALE MIEDZYNARODOWYM:
- Development — projekt pojedynczy

- Development — pakiet projektow
- Development gier video
« TV Programming

W schematach zwigzanych z developmentem i produkcjg, celem komponentu MEDIA jest
wsparcie doswiadczonych producentéw audiowizualnych w tworzeniu wysokiej jakosci pro-
jektoéw o potencjale, by trafi¢ do obiegu europejskiego i pozaeuropejskiego oraz zapewnienie
warunkéw dla europejskich i miedzynarodowych koprodukgji.

Waznym elementem projektéw powinno by¢ tworzenie skutecznych strategii marketingowych
i dystrybucyjnych zapewniajacych dotarcie do szerokiej publiczno$ci w Europie i poza nig od
poczatku fazy developmentu.

Schemat Development — pakiet projektéw utatwia takze wejscie na rynek wschodzacym
talentom majacym dzieki dofinansowaniu z komponentu MEDIA szanse na otrzymanie wspar-
cia doswiadczonych firm producenckich. Celem jest tez wzmocnienie wspotpracy pomiedzy
podmiotami dziatajgcymi w réznych krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA i roz-
wijanie konkurencyjnosci europejskich producentéw audiowizualnych dzieki zwiekszeniu ich
mozliwosci inwestowania w projekty w fazie developmentu.

W obszarze produkcji telewizyjnej (schemat TV Programming), oprécz zwiekszenia potencjatu
i jakosci projektow, a takze ich zasiegu dzieki miedzynarodowym koprodukcjom (jakos¢ takiej
wspotpracy jest brana pod uwage przy ocenie wniosku), celem jest zwiekszenie niezaleznosci
producentdw telewizyjnych od nadawcdw. Dziatania w ramach schematu maja réwniez zache-
ci¢ nadawcéw do angazowania sie w ambitne projekty ukierunkowane na miedzynarodowa
dystrybucje.

Komponent MEDIA wspiera takze doswiadczonych europejskich producentéw gier video
w rozwijaniu innowacyjnych projektéw o potencjale europejskim i pozaeuropejskim, dazac
do zwiekszenia konkurencyjnosci europejskiego sektora gier video na rynkach europejskich
i miedzynarodowych poprzez ochrone wtasnosci intelektualnej europejskich producentéw.




.\

,Patagonia”, rez. Agnieszka Zwiefka, prod. Harine Film, Chilli Productions, © Harine Film

DEVELOPMENT — PROJEKT POJEDYNCZY

PROJEKTY: development projektow audiowizual-

nych — animacji, dokumentdw kreatywnych i filmdéw

fabularnych — przewidzianych do dystrybucji kinowej,
telewizyjnej i komercyjnego wykorzystania na plat-
formach cyfrowych.

- Pierwszy dzien zdjeciowy (lub jego odpowiednik)
ztozonego projektu musi by¢ zaplanowany na co
najmniej 8 miesiecy po dacie ztozeniu aplikagji.

« Punkty automatyczne:

- 5 dodatkowych punktéw dla projektéw adreso-
wanych do mtodej widowni (do 16 1. 2.) — nie do-
tyczy animagji.

RODZAJE PROJEKTOW:

- animacje, kreatywne dokumenty i filmy fabu-
larne o minimalnym metrazu 60’ przeznaczone
w pierwszej kolejnosci do dystrybucji kinowej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50" przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji telewizyjnej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50’ przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji na platformach cyfro-
wych — dla angazujacych uzytkownika projektéw
w formacie nielinearnym (np. VR) wymienione mi-
nimalne metraze nie majg zastosowania.

KTO MOZE APLIKOWAC: niezalezne — a wiec niena-
lezace do nadawcy telewizyjnego lub z jego mniej-
szosciowym udziatem - firmy producenckie zareje-
strowane i dziatajgce przez co najmniej 12 miesiecy
przed ztozeniem wniosku w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedgce w bezpo-
$rednim lub wiekszosciowym posiadaniu obywateli
tych krajow. Gtownym celem i obszarem dziatalnosci
takiej firmy musi by¢ produkcja audiowizualna.

Kontrola wiekszosciowa nadawcy telewizyjnego

wyklucza z aplikowania o dofinansowanie.

- Trwajacy realizowany projekt w ramach sche-
matu Development - pakiet projektow wyklu-
cza z aplikowania o dofinansowanie.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- w ciggu ostatnich pieciu lat wyprodukowat tre-
$ci audiowizualne, ktore byty dystrybuowane lub
nadawane w co najmniej jednym kraju innym niz
kraj pochodzenia wnioskodawcy w okresie od
1 stycznia 2016 do daty ztozenia wniosku (data
premiery kinowej lub pierwszej emisji kinowej
/na platformie),

- byt jedynym producentem powyzszego projek-
tu referencyjnego lub — w przypadku koproduk-
¢ji — producentem wiekszosciowym lub produ-
centem delegowanym,

- posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktéry bedzie realizowacd (nalezy przedstawic od-
powiednie umowy),

- w przypadku adaptacji (np. powiesci, biografii
itp.) posiada wiekszosc zwigzanych z nig praw.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: dwa.
- Wysokos¢ dofinansowania:
- animacja: 60 000 €,
- dokument kreatywny: 25 000 €,
- fabuta:
- 50 000 € - dla szacowanego budzetu=1,5miIn €,
- 30 000 € — dla szacowanego budzetu <1,5 min €.

- Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych uprawnionych kosztéw projektu.

- Na etapie raportu koncowego wymagane be-
dzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN (wiecej informacji na
ostatniej stronie przewodnika).
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DEVELOPMENT — PAKIET PROJEKTOW

PROJEKTY: development pakietu projektéw przewi-
dzianychdodystrybugjikinowej, telewizyjnejikomer-
cyjnego wykorzystania na platformach cyfrowych.
Do pakietu od 3 do 5 utworéw mozna dodac¢ max.
20-minutowy film twércy o niewielkim, ale juz doce-
nianym (np. podczas festiwali filméw krétkometra-
zowych, w czasie studiow w szkole filmowej) dorob-
ku. Pierwszy dzien zdjeciowy musi by¢ zaplanowany
na co najmniej 8 miesiecy po ztozeniu aplikacji.
- Aplikujacy moze wnioskowaé o dofinansowanie
tylko w jednym naborze wybierajac sposrod:
- dwdch nabordéw wnioskow w ramach wezwania
2019 dla projektow pojedynczych,
- jednego naboru w2019 r. w ramach wezwania dla
pakietu projektow.
- Punkty automatyczne:
- 10 dodatkowych punktéw dla wnioskodawcow
z krajow o niskiej zdolnosci produkcyjnej
- 5 dodatkowych punktéw dla wnioskodawcow
z krajow o $redniej zdolnosci produkeyjnej

RODZAJE PROJEKTOW:

- animacje, kreatywne dokumenty i filmy fabu-
larne o minimalnym metrazu 60" przeznaczone
w pierwszej kolejnosci do dystrybucji kinowej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50" przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji telewizyjnej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50’ przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji na platformach cyfro-
wych — dla angazujacych uzytkownika projektéw
w formacie nielinearnym (np. VR) wymienione mi-
nimalne metraze nie majg zastosowania.

KTO MOZE APLIKOWAC: niezalezne - firmy pro-
ducenckie zarejestrowane i dziatajgce przez co naj-

12

mniej 36 miesiecy przed ztozeniem wniosku w jed-
nym z krajow uczestniczacych w komponencie
MEDIA i bedace w bezposrednim lub wiekszoscio-
wym posiadaniu obywateli tych krajéw. Gtéwnym
celem i obszarem dziatalnosci takiej firmy musi by¢
produkcja audiowizualna.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

«w ciggu ostatnich pieciu lat wyprodukowat tre-
$ci audiowizualne, ktére byty dystrybuowane lub
nadawane (w przypadku emisji TV - przez trzech
réznych nadawcow) w co najmniej trzech kra-
jach innych niz kraj pochodzenia wnioskodawcy
w okresie od 1 stycznia 2016 r. do daty ztozenia
wniosku (data premiery kinowej lub pierwszej
emisji kinowej/na platformie),

« byt jedynym producentem powyzszego projektu,
producentem wiekszosciowym lub delegowanym,

- posiada wiekszo$¢ praw autorskich do projek-
tu, ktéry bedzie realizowac (nalezy przedstawic
odpowiednie umowy),

« w przypadku adaptacji (np. powiesci, biografiiitp.)
posiada wiekszos¢ zwigzanych z nig praw.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

+ Wysokos¢ dofinansowania:

- katalog 3-5 projektéw: 70 000 € — 200 000 €,

- katalog obejmujacy wytacznie filmy dokumen-
talne: maks. 150 000 €,

- kazdy projekt w pakiecie moze otrzymac miedzy
10 000 € a 60 000 € o ile kwota ta nie przekra-
cza 50% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu,

- grant dla filmu krétkometrazowego wynosi
maksymalnie 10 000 €.

« Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych kosztéw developmentu i 80% kosztow pro-
dukgji krétkiego metrazu

- Na etapie raportu konncowego wymagane bedzie
przedstawienie ISAN (wiecej informacji na ostat-
niej stronie).
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DEVELOPMENT GIER VIDEO

PROJEKTY: development (od pomystu do stworze-
nia gotowej do uzytku wersji prébnej lub prototypu)
fabularnych, innowacyjnych i interaktywnych cyfro-
wych gier video do dystrybucji komercyjnej z prze-
znaczeniem na komputery, konsole, urzadzenia mo-
bilne, tablety, smartfony itp.
« Punkty automatyczne:

- 5 dodatkowych punktéw dla projektéw adreso-

wanych do mtodej widowni (do12r. 2.).

RODZAJE PROJEKTOW:

Nie kwalifikujg sig:

- utwory zrédtowe (encyklopedie, atlasy, katalogi,

bazy danych itp.),

- utwory poradnikowe (przewodniki instruktazowe,

podrecznikiitp.),

« narzedzia i serwisy z oprogramowaniem, ktérych

celem jest wytacznie rozwdj technologiczny lub

wykorzystywane wytacznie do dalszego rozwija-
nia juz istniejacych koncepdji gier,

serwisy informacyjne i wytacznie transakcyjne,

- projekty promujace turystyke,

multimedialne projekty i instalacje artystyczne,

- strony internetowe stanowigce albo przeznaczo-
ne konkretnie na platformy spotecznosciowe,
sieci spotecznosciowe, fora internetowe, blogi lub
podobne dziatania,

- projekty zawierajgce materiaty pornograficzne,
rasistowskie lub promujace przemoc,

- utwory o charakterze promocyjnym, stanowiace

element kampanii promocyjnej lub reklamowe;j

konkretnego produktu lub marki,

produkcje instytucjonalne promujgce konkretna

organizacje lub jej dziatalnos¢,

platformy dla gier,

- e-booki oraz interaktywne fabuty, animacje i filmy
dokumentalne,

- gry tamigtéwkowe, pamieciowe, sportowe, wy-
Scigowe, spotecznosciowe, na przyjecia, a takze
zwigzane z biegami, rytmem, $piewem, tancem
oraz quizy.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajace w sektorze gier video przez co najmniej
12 miesiecy przed ztozeniem wniosku w jednym
z krajéw uczestniczacych w komponencie MEDIA
i bedace w bezposrednim lub wiekszosciowym po-
siadaniu obywateli tych krajéw. Gtéwnym celem i ob-
szarem dziatalnosci wymienionym w dokumentach
rejestracyjnych takiej firmy musi by¢ produkcja gier.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

«w ciggu ostatnich pieciu lat wyprodukowat lub
przeprowadzit development gry, ktéra byta ko-
mercyjnie dystrybuowana w okresie od 1 stycznia
2016 do daty ztozenia wniosku,

- posiada wiekszos$¢ praw autorskich do projektu,
ktéry bedzie realizowad (nalezy przedstawic¢ od-
powiednie umowy),

«w przypadku adaptacji (np. dzieta literackiego,
audiowizualnego, komiksu itp.) posiada wiekszo$¢
zwigzanych z nig praw.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.
+ Wysokos¢ dofinansowania:

- 0d 10 000 €d 0 150 000 € na pokrycie kosztow
przygotowania uzytkowej wersji prototypowej
lub testowej gry.

- Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych uprawnionych kosztéw projektu.



Konferencja lmagine, Create, Share’, fot. Andrzej Szypulski, © Creative Europe Desk Polska

TV PROGRAMMING

PROJEKTY: produkcje telewizyjne wysokiej jakosci:
fabuty, animacje i dokumenty kreatywne.

« Projekt musi by¢ zrealizowany przy znaczacym
udziale profesjonalistéw bedacych obywatelami
lub mieszkarncami krajow nalezacych do kompo-
nentu MEDIA.

« Projekt musi by¢ ztozony najpdzniej w pierwszym
dniu zdjeciowym (albo na poczatku tworzenia
animacji).

« W projekcie muszg uczestniczy¢ co najmniej trzej
nadawcy z trzech krajow uczestniczacych w kom-
ponencie MEDIA.

« Prawa powinny wréci¢ do producenta po:

- 7 latach, jesli udziat nadawcy ma forme przed-
sprzedazy,

- 10 latach, jesli nadawca jest takze koproducentem.

- Udziat nadawcy nie moze przekroczyc¢ 70% cat-
kowitego finansowania koprodukgji.

- Punkty automatyczne:

- 5 dodatkowych punktéw dla projektéw adreso-
wanych do mtodej widowni (do16T.2.),

- 5 dodatkowych punktéw dla projektéw z krajow
o $redniej i niskiej zdolnosci produkeyjne;j.

RODZAJE PROJEKTOW:

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90’
przeznaczony w pierwszej kolejnosci do dystry-
bucji telewizyjnej — kwalifikujg sie takze sequele
i trzecie sezony juz wyprodukowanych seriali,

- animagja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ przeznaczona w pierwszej kolejnosci do dys-
trybucji telewizyjnej — sequele oraz trzecie i dal-
sze sezony juz wyprodukowanych seriali animo-
wanych nie kwalifikuja sie,

- dokument kreatywny (film lub serial) o minimal-
nym metrazu 50" przeznaczony w pierwszej kolej-
nosci do dystrybucji telewizyjnej — sequele oraz
trzecie i dalsze sezony juz wyprodukowanych
seriali dokumentalnych nie kwalifikujg sie.

KTO MOZE APLIKOWAC: niezalezne — a wiec nie-
nalezace do nadawcy telewizyjnego lub z jego
mniejszo$ciowym udziatem - firmy producenc-
kie zarejestrowane i dziatajgce w jednym z krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA i bedace
w bezposrednim lub wiekszosciowym posiadaniu
obywateli tych krajow. Gtéwnym celem i obszarem
dziatalnosci takiej firmy musi by¢ produkcja audio-
wizualna.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktory bedzie realizowad,

+ co najmniej 50% catkowitego szacowanego bu-
dzetu produkgcji pochodzi z krajow nalezacych
do komponentu MEDIA,

- co najmniej 50% szacowanego catkowitego bu-
dzetu produkcji musi pochodzi¢ od stron trze-
cich (albo poprzez bezposrednie finansowanie,
albo przedsprzedaz praw).

« Liczba naboréw w ramach wezwania: dwa.

- Wysokos¢ dofinansowania:

- fabuta i animacja: maks. 500 000 € i 12,50%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow,

- pierwsze i drugie sezony seriali koprodukowa-
nych przez firmy z réznych krajéw komponentu
MEDIA sktadajgcych sie z co najmniej 6 odcinkow
i z catkowitym kwalifikowalnym budzetem
w wysokosci co najmniej 10 mln €: maks. 1min €
i10% kwalifikowalnych kosztéw,

- dokumenty kreatywne: maks. 300 000 € i 20%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow.

- Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego nu-
meru identyfikacyjnego ISAN (wiecej informagji
na ostatniej stronie przewodnika).
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Komponent MEDIA jest takze otwarty dla produ-
centéw utworéw audiowizualnych nie mieszcza-
cych sie w tradycyjnych ramach narracji linearnej.
Tego rodzaju projekty, przeznaczone do Internetu
lub na specjalne platformy, moga uzyskac dofinan-
sowanie na development w ramach obu schematow,
awiec zarowno na projekt pojedynczy, jak i na pakiet
projektow.

W projektach o nielinearnej narracji minima zwigza-
ne z metrazem proponowanych utworow (okreslo-
ne dla tradycyjnych form audiowizualnych, takich
jak film, czy serial) nie muszg byc spetnione. Jed-
noczesnie, element narracyjny jest niezbedny do
uznania danego projektu za kwalifikowalny, dlatego
dofinansowania nie otrzymaja projekty stricte edu-
kacyjne lub promocyjne. Projekt AR, VR czy cross-
-mediowy, aby uzyska¢ dofinansowanie, musi opo-
wiadac historie (przy jak najwiekszej innowacyjnosci
w sposobie opowiadania), mie¢ bohateréw i wymiar
komercyjny, a wiec jego dystrybucja bedzie musiata
odbywac sie na ptatnych platformach czy seansach.

W przypadku projektow innowacyjnych doswiad-
czenie producentdéw jest oceniane na podstawie
projektéw referencyjnych, ktére moga repre-
zentowac¢ tradycyjne rodzaje i gatunki filmowe.
Podobnie jak tradycyjne utwory audiowizualne, AR,
VR i cross-media musza zostaé zakwalifikowane do
konkretnego rodzaju produkcji: dokument, fabuta
lub animacja. W przypadku projektow taczacych
rézne formy opowiadania, decydujacy jest ten, ktory
bedzie przewazat na etapie produkgji.

Ze wzgledu na gwattowny rozwdj tego segmentu
rynku audiowizualnego, MEDIA wspiera wydarzenia
branzowe adresowane do twércow i producentow
AR, VR, 360’ i cross-media. Do szczegdlnie poleca-
nych naleza:

AR, VR, 360’, CROSS-MEDIA, NARRACJA NIELINEARNA

- Cross Video Days www.crossvideodays.com
— wydarzenie adresowane do producentow
utwordw przeznaczonych na platformy cyfrowe,
z wykorzystaniem najnowoczesniejszych na-
rzedzi, rzeczywistosci rozszerzonej i wirtualnej,
VR Days Europe www.vrdays.co — trzydnio-
wa konferencja i wystawa na temat wirtualnej,
rozszerzonej i mieszanej rzeczywistosci (XR),
kreatywnosci i innowacji; miejsce spotkania
branz kreatywnej, technologicznej, edukacyjnej,
sektora audiowizualnego i przedsiebiorcéw,
Propellor Film Tech Hub www.propellorfilm-
tech.com - platforma wspotpracy miedzysek-
torowej ukierunkowanej na tworzenie nowych
modeli biznesowych umozliwiajacych produkcje,
dystrybucjeirozwijaniedoswiadczenuzytkownikow
nowych technologii i widzéw.

Jednoczesnie, innowacyjne sposoby opowiadania
znajduja zastosowanie takze w bardziej tradycyjnych
formach audiowizualnych. Sprawdzajg sie zaréwno
w grach, jak i w kampaniach promocyjno-marketin-
gowych, dlatego warto zwrodci¢ uwage na warszta-
ty dla profesjonalistow, ktére pomagajg na etapie
rozwoju fabuty, czy samego procesu opowiadania
historii. Szczegdlnie zachecamy do udziatu w:

- IFLab www.iflab.net — warsztaty dla profesjona-
listdbw w dziedzinie kreacji, pozwalajace na prace
nad witasnymi pomystami z zakresu opowiesci
faktu (ang. factual storytelling) z wykorzystaniem
narzedzi cyfrowych,

- Cartoon Digital www.cartoon-media.com
/cartoon-masters/cartoon-digital — element
krotkich, ale intensywnych kurséw Cartoon
Masters majacych na celu podnoszenie kompe-
tencji profesjonalistow dziatajgcych w branzy ani-
madcji na temat mozliwosciiwyzwan, jakie wigza sie
z nowymi technologiami, platformami i wspotpra-
cg z innymi przedstawicielami rynku cyfrowego.




ROZWIJANIE KOMPETENCIJI
PROFESJONALISTOW,
BUDOWANIE SIECI KONTAKTOW,

WSPARCIE DLA KOPRODUKCIJI

- Warsztaty dla profesjonalistow
- Dostep do rynkow
- Miedzynarodowe fundusze koprodukcyjne

W ramach tej grupy schematéw, komponent MEDIA wspiera dziatania umozliwiajace spotka-
nia miedzynarodowych i europejskich partneréw koprodukeyjnych lub — posrednio — kopro-
dukcje utwordw audiowizualnych. Celem jest takze otwarcie nowych mozliwosci wspotpracy
miedzynarodowej i zachecenie firm do koprodukcji utworéw o wysokiej jakosci artystycznej
i miedzykulturowym wymiarze, a takze posiadajgcych potencjat dotarcia do widowni na pozio-
mie miedzynarodowym.

W ramach schematu Szkolenia dla profesjonalistéw rozwijane sg umiejetnosci i kompetencje
profesjonalistow sektora audiowizualnego, co pozwala na zwiekszenie konkurencyjnosci oraz
zdolnosci budowania sieci kontaktow na poziomie miedzynarodowym i wsparcie europejskich
firm w testowaniu nowych modeli biznesowych.

Zapewniajac dostep do rynkdw, komponent MEDIA wzmacnia wspdtprace miedzynarodowa
i stwarza przedstawicielom sektora audiowizualnego i profesjonalistom mozliwosci dziatania
na rynkach w Europie i poza nig. Schemat ma takze wspierac profesjonalistéw z krajéw o niskiej
zdolnosci produkeyjnej i zapewniac réznorodnosé kulturowa oraz rozwéj innowacyjnosci, kre-
atywnosci i talentow.
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WARSZTATY DLA PROFESJONALISTOW

PROJEKTY: warsztaty, szkolenia i sesje coachingowe
online wykorzystujagce narzedzia upowszechniania
dobrych praktyk i rozwigzania oparte na spraw-
dzonych lub innowacyjnych modelach uczenia sie,
nauczania i coachingu.

W 2019 r. nabér otwarty bedzie tylko dla pro-
jektow, ktére uzyskaty dofinansowanie i podpi-
saty 3-letnia umowe ramowg w ramach naboru
EACEA/09/2018

RODZAJE PROJEKTOW:

- szkolenia i warsztaty europejskie (na poziomie eu-
ropejskim),

- szkolenia i warsztaty miedzynarodowe (we wspot-
pracy z krajami spoza Europy),

- szkolenia i warsztaty regionalne (adresowane
do profesjonalistow z krajow o niskiej zdolnosci
produkcyjnej)

TEMATYKA PROJEKTOW:

- warsztaty i szkolenia dotyczace animagji,

- rozwdj widowni, marketing i nowe modele dystry-
bucji i eksploatacji, takze w oparciu o nowe tech-
nologie cyfrowe,

- zarzadzanie finansowe i komercyjne z naci-
skiem na stymulowanie dostepu do finansowania
i nowych modeli biznesowych,

- development i produkcja dziet audiowizualnych
z uwzglednieniem wymiany wiedzy i budowania
sieci kontaktow,

- wyzwania zwigzane z cyfryzacjg i dostosowa-
niem sie do zmian na rynku.

UCZESTNICY SZKOLEN | WARSZTATOW: profesjo-
nalisci sektora audiowizualnego, a w szczegdlnosci
producenci, rezyserzy, scenarzysci, dystrybutorzy,
agenci sprzedazy, specjalisci w zakresie filmu ani-
mowanego, postprodukgji, a takze eksperci w dzie-
dzinie prawa i finanséw wspotpracujacy z sektorem
audiowizualnym.

+ Wiekszos¢ uczestnikéw musi pochodzi¢ z inne-

go kraju niz organizator.

WIECEJ INFORMACIJI DLA ZAINTERESOWANYCH
UCZESTNICTWEM W SZKOLENIACH DOFINANSO-
WANYCH Z MEDIA:

« www.kreatywna-europa.eu,

- www.creative-europe-media.eu/trainings/courses.




Polish Days - wydarzenie branzowe podczas Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego Nowe Horyzonty, © Stowarzyszenie Nowe Horyzonty

DOSTEP DO RYNKOW

PROJEKTY: dziatania sprzyjajace tworzeniu utwo-
réw audiowizualnych o potencjale, by dotrze¢ do
miedzynarodowej widowni, a takze opracowaniu in-
nowacyjnych narzedzi biznesowych, ktére pozwolg
na zwiekszenie widocznosci projektéw na rynkach
europejskim i miedzynarodowym.

RODZAJE PROJEKTOW:

- wsparcie dla europejskich i miedzynarodowych
koprodukgji, w tym filméw krotkometrazowych,
developmentu gier video, seriali telewizyjnych
i projektow cross-mediowych,

- utatwianie dostepu do wydarzen i targéw dla pro-
fesjonalistéw i wykorzystanie biznesowych narze-
dzi online na terenie Europy i poza nig,

- dziatania zwiekszajace obieg europejskich utwo-
réw, takze krotkometrazowych, w Europie i na
$wiecie, na wszystkich platformach i we wszyst-
kich formatach.

RODZAJE PROJEKTOW:
- Dziatanie 1.: fizyczne rynki dla profesjonalistow
audiowizualnych w formule business-to-business:
- inicjatywy zwiazane z koprodukgcja lub finanso-
waniem wydarzen lub targéw i rynkéw dla utwo-
réw juz ukonczonych umozliwiajace europejskim
profesjonalistom dotarcie do profesjonalnych
rynkéw audiowizualnych na terenie krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA i poza
ich granicami — ze szczegdlnym uwzglednieniem
filmoéw krétkometrazowych, gier video, projek-
tow cross-mediowych i seriali telewizyjnych.
- Dziatanie 2.: promocja business-to-business
europejskich utwordw audiowizualnych:

- dziatania realizowane przez paneuropejskie
sieci lub organizacje reprezentujgce co naj-
mniej 15 krajow komponentu MEDIA majace na
celu utatwienie obiegu i dystrybucji europej-
skich utwordéw audiowizualnych i filméw oraz
nawigzywanie kontaktéw przez europejskich
profesjonalistow,

- tworzenie i uruchamianie platform oraz inicja-
tyw promocyjnych business-to-business maja-
cych na celu tworzenie kreatywnych rozwigzan
lub wykorzystanie nowych modeli bizneso-
wych stuzacych dystrybucji i wypuszczeniu do
kin europejskich utworéw audiowizualnych
przez co najmniej trzech partneréw z trzech
réznych krajéw uczestniczacych w komponen-
cie MEDIA - na szczegdlng uwage zastuguja
dziatania promujace wykorzystanie nowych
narzedzi cyfrowych i modeli biznesowych.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajgce w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w wiek-
szos$ciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajow.

- Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

- Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztow projektu lub 80%
w przypadku dziatart miedzynarodowych.
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MIEDZYNARODOWE FUNDUSZE KOPRODUKCYJNE

PROJEKTY: miedzynarodowe fundusze koproduk-
cyjne umozliwiajace realizacje i obieg réznorodnych
kulturowo miedzynarodowych koprodukgji (animaciji,
kreatywnych dokumentéw i fabut).

- Dofinansowany fundusz musi dziata¢ w jednym
z krajéw komponentu MEDIA przez co najmniej
12 miesiecy przed data ztozenia wniosku.

Gtéwna, poparta dorobkiem w postaci zrealizowa-
nych projektéw dziatalnoscig funduszu musi by¢
wsparcie miedzynarodowych koprodukgji.
Projekt musi by¢ koprodukowany przez co naj-
mniej jednego producenta z kraju, ktory nie
uczestniczy w komponencie MEDIA ani w progra-
mie Eurimages.

Udziat koproducenta/éw z krajéw uczestnicza-
cych w komponencie MEDIA musi wynosi¢ mi-
nimalnie 20% (na etapie pierwszej ptatnosci)
i nie moze przekroczy¢ 70%.

Zadne dodatkowe kryteria — poza tymi zwigzany-
mi z okredleniem listy krajow trzecich — nie moga
zostac¢ zastosowane dla wybranych do dofinan-
sowania funduszy, a finansowanie projektéw nie
moze sie ogranicza¢ do operatoréw dziatajacych
w kraju, w ktérym ustanowiony jest fundusz.
Umowa grantowa moze by¢ podpisana tylko
z partnerem europejskim, ale grant nie musi zo-
sta¢ wydany w Europie.

RODZAJE PROJEKTOW:

« Produkcja filméw fabularnych, animacji i doku-
mentéw kreatywnych o minimalnym metrazu 60’
przewidzianych pierwotnie do dystrybucji kinowej.

« Realizacja konkretnej strategii dystrybucyjnej
ukierunkowanej na poprawienie obiegu dofinan-
sowanych utwordw — tak, aby film byt dystrybu-
owany w co najmniej 3 krajach, z czego co najmniej
jeden uczestniczyt w komponencie MEDIA, a co
najmniej jeden byt krajem trzecim.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajgce w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w wiek-
szos$ciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajow.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

« Wnioskodawca musi posiada¢ miedzynarodowy
fundusz koprodukcyjny ustanowiony prawnie
(a wiec zgodnie z obowiazujacymi przepisami)
i aktywny przez co najmniej 12 miesiecy, ktére-
go gtéwnga dziatalnoscia jest wsparcie miedzy-
narodowych koprodukgji.

- Maksymalne dofinansowanie to 80% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu, przy
czym jeden aplikujacy fundusz moze otrzymac
maksymalnie 700 000 euro.



DYSTRYBUCJA | AGENCI SPRZEDAZY:
- Promocja i dystrybucja online

- Dystrybucja — schemat automatyczny
- Dystrybucja — schemat selektywny
- Agenci sprzedazy

Celem schematéw adresowanych do dystrybutoréw i agentéw sprzedazy jest wsparcie
i zachecanie do szerszej miedzynarodowej dystrybucji niedawno wyprodukowanych filmdw
europejskich.

W ramach schematu Promocja online, komponent MEDIA dofinansowuje miedzynarodowe
dziatania marketingowe i dystrybucje utwordw audiowizualnych poza obiegiem kinowym,
a takze promocje nowych sposobdéw dystrybucji ukierunkowang na tworzenie innowacyjnych
modeli biznesowych, co ma prowadzi¢ do zwiekszenia atrakcyjnosci legalnych serwiséw VOD
i wzmocnienia konkurencyjnosci europejskiej branzy audiowizualnej. Istotne jest opracowanie
przejrzystej strategii komunikacji dziatarh w ramach projektu oraz ich rezultatow, w szczegdlnosci
w odniesieniu do wtadz, krajow cztonkowskich i branzy audiowizualnej.

W schemacie automatycznym zapewnienie dofinansowania promocji i dystrybugji (kinowej,
ale takze on-line) nowych filméw niekrajowych dystrybutorom odbywa sie w oparciu o ich
wyniki na rynku. W schemacie selektywnym koordynatorem sktadanego projektu, w ktory
zaangazowanych jest co najmniej 5 dystrybutoréw dziatajgcych w réznych krajach, jest agent
sprzedazy.

Dzieki dodatkowemu wsparciu w ramach schematu Agenci sprzedazy komponent MEDIA
wzmacnia i rozwija wspotprace producentéw i dystrybutorow, co prowadzi do zwiekszenia
konkurencyjnosci niekrajowych filmow europejskich oraz europejskich firm.




PROMOCJA ONLINE

PROJEKTY: dofinansowanie mozna otrzymaé na

trzy rodzaje dziatan:

- Dziatanie 1.: promocja z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych, marketing, budowanie marki i rozwdj
nowych ofert na istniejagcych platformach VOD
udostepniajagcych w wiekszosci filmy z krajéw
uczestniczacych w komponencie MEDIA. Celem
jest zwiekszenie widocznosci i dotarcie do swiato-
wej publicznosci z europejskimi utworami audio-
wizualnymi.

Katalog filméw na platformach VOD od poczat-

ku i przez caty okres trwania projektu musi:

- gromadzi¢ ogdtem co najmniej 500 utwordow
audiowizualnych,

- sktada¢ sie w co najmniej 50% z utwordw euro-
pejskich,

- zawiera¢ utwory z co najmniej pieciu krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA i repre-
zentujacych co najmniej piec réznych oficjalnych
jezykdw Unii Europejskiej,

- sktada¢ sie w nie wiecej niz w 40% z utworow
pochodzacych z jednego kraju

- Dziatanie 2.: przygotowanie pakietéw cyfrowych
(obejmujgcych np. kodowanie, opracowanie napi-
séw i metadanych, rozwdj strategii i przygotowa-
nie materiatow marketingowych dowykorzystania
na terenie kilku krajéw) utatwiajacych komercjali-
zacje europejskich utwordéw audiowizualnych na
platformach VOD i zwiekszenie dostepu do nich
w Europie i poza ni3.

Kwalifikujacy sie katalog musi:

- obejmowad minimum 20 europejskich utwordw
audiowizualnych lub - dla pakietow serialowych
- co najmniej 20 odcinkéw jednego lub kilku
seriali,

- zawiera¢ utwory z co najmniej dwdch krajéw
uczestniczacych w komponencie MEDIA i re-
prezentujacych co najmniej dwa rézne oficjalne
jezyki Unii Europejskiej (nie dotyczy katalogow
zawierajacych wytacznie seriale telewizyjne).

Konferencja,Imagine, Create, Share’, fot. Andrzej Szypulski, © Creative Europe Desk Polska

Kazdy tytut w katalogu musi:

- uprzednio zostac sprzedany do dystrybucji kino-
wej lub telewizyjnej w co najmniej trzech krajach
MEDIA,

- by¢ udostepniony w serwisach VOD w co naj-
mniej trzech innych krajach MEDIA, akcepto-
wane jest dodatkowe udostepnienie filmow
w krajach pozaeuropejskich.

- Dziatanie 3.: nowe strategie dystrybucji i promo-
¢ji europejskich utworow audiowizualnych, w tym
dziatania koncentrujagce sie na innowacyjnych
i partycypacyjnych strategiach dotarcia z filma-
mi europejskimi do szerokiej publicznosci, a tak-
7e wspierajace faczenie roznych — dziatajgcych
online i off-line — platform dystrybucji.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajace w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w wiek-
szosciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajéw.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

- Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéow projektu.
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,Nasz najlepszy rok”, rez. Cédric Klapisch, dystr. M2 Films, © M2 Films

DYSTRYBUCJA — SCHEMAT AUTOMATYCZNY

PROJEKTY: wsparcie dystrybutorow planujacych
finansowe zaangazowanie w produkgje lub wypusz-
czenie do kin niekrajowych filmow europejskich,
w ramach funduszu wygenerowanego na podsta-
wie liczby biletéw sprzedanych na niekrajowe filmy
europejskie w roku 2018 w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA. Wysokos$¢ funduszu jest
ograniczona putapem okreslonym dla kazdego kraju.
+ Od 2018 roku nie obowigzuje podziat na genero-
wanie potencjalnego funduszu i projekty reinwe-
stycyjne: aplikowanie odbywa sie jednoetapowo
Procent funduszu, ktdry zostanie przeznaczony na
realizacje projektu nie moze przekroczy¢ putapu
okreslonego w przewodniku dla wnioskodawcdw.
- Nie mozna faczy¢ funduszy wygenerowanych
w ramach réznych wezwan do sktadania wnioskdw
w jednym projekcie.

Umowy dystrybucyjne nie moga zawierac zapisdw
wskazujgcych, ze grant UE moze by¢ uznawany
za zysk lub warunkujacych realizacje projektu od
otrzymania dofinansowania.

RODZAJE PROJEKTOW
- w aplikacji zaplanowac¢ mozna koszty zwigzane

z nastepujacymi kategoriami:

- finansowanie filmow niekrajowych filméw euro-
pejskich koprodukcja, zakup praw do dystrybucji
- np. poprzez gwarancje minimalne — niekrajo-
wych filméw europejskich,

- wypuszczenie do kin niekrajowych filméw eu-
ropejskich (promocja i reklama, koszty cyfry-
zacji i transkodowania) — dziatanie to nie moze
by¢ taczone ze wsparciem w ramach obsza-
ru Dystrybucja — schemat selektywny na ten
sam film.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60,

« z pierwszymi prawami autorskimi ustanowionymi
najwczesniej w2015r.,
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- niezawierajgce innych tresci (oper, koncertdw,
performance’dw itp.), a takze reklam, materia-
tow pornograficznych lub propagujacych rasizm
i przemoc,

- wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajgcych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziataja-
cych w krajach uczestniczacych w komponencie
MEDIA,

- wyprodukowane ze znaczacym udziatem oby-

wateli lub rezydentéw krajéw uczestniczacych

w komponencie MEDIA,

filmy europejskie beda uwazane za krajowe

w kraju uczestniczagcym w komponencie MEDIA,

ktérego obywatele/rezydenci byli najbardziej

reprezentowani w procesie produkcji, natomiast
za niekrajowe beda uznane we wszystkich pozo-
statych krajach.

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- Sprzedane w okresie od 1 stycznia do 31 grud-
nia 2018 r., z wykluczeniem biletow, za ktore nie
pobrano opfaty.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajagce w jednym z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA i bedace w wiekszoscio-
wym lub catkowitym posiadaniu obywateli tych
krajow, jako dystrybutorzy zaangazowane w dzia-
tania komercyjne zmierzajagce do znalezienia sze-
rokiej widowni dla filmdéw wyswietlanych w kinach
— musi to by¢ gtéwna dziatalnos¢ firmy lub jej od-
dziatu i moze obejmowac techniczne aspekty, takie
jak dubbing, napisy, wykonanie i obieg kopii itp.,
a takze promocje i marketing (produkgja traileréw
i materiatow promocyjnych, zakup przestrzeni re-
klamowej, organizacja wydarzen promocyjnych itp.).
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,Manifesto’, rez. Julian Rosefeldt, dystr. Gutek Film, © Gutek Film

ABY UZYSKAC DOFINANSOWANIE, DYSTRYBU-

TOR MUSI:

- posiada¢ prawa do dystrybucji filmu na terenie
danego kraju,

- prowadzi¢ dystrybucje kinowa filmu w danym
kraju (co oznacza, ze ustala date premiery oraz
planuje i realizuje dystrybucje oraz kampanie pro-
mocyjna),

- pokrywac koszty zwigzane z dystrybucja,

- by¢ zarejestrowany i posiada¢ zdolnosci opera-
cyjne niezbedne dla przeprowadzenia dystrybucji
kinowej (tzn. wykwalifikowanych pracownikéw)
w kraju, dla ktérego wnioskowane jest dofinanso-
wanie.

Jesli zadania lub zakres odpowiedzialnosci pomiedzy
poszczegdlnymi firmami podzielony jest w taki spo-
sob, ze nie mozna okresli¢ jednego dystrybutora dla
filmu na danym terytorium, film nie uzyska wsparcia
w tym kraju, a sprzedane bilety nie bedg uprawniona
podstawa do wygenerowania funduszu.

- Wysokos¢ dofinansowania:

- na kazdy kwalifikowalny bilet przypada, w za-
leznosci od kraju pochodzenia filmu i kraju
dystrybucji, okreslona kwota podana w prze-
wodniku dla wnioskodawcéw - na etapie
generowania funduszu nalezy pomnozyc
te liczbe przez liczbe sprzedanych biletéw,

- na etapie reinwestycji, w zaleznosci od kraju po-
chodzenia filmu, ktérego dotyczy reinwestycja,
w ramach poszczegdlnych dziatan (koprodukgja,
umowa licencji podpisana przed zakorczeniem
okresu zdjeciowego filmu lub po jego zakoncze-
niu, dystrybucja) obowiazuja limity procentowe
podane w przewodniku dla wnioskodawcow.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

- Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.

- Na etapie raportu korncowego wymagane be-
dzie przedstawienie miedzynarodowego nume-
ru identyfikacyjnego ISAN (wiecej informacji na
ostatniej stronie przewodnika).
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'The Place’, rez. Paolo Genovese, dystr. Aurora Films, © Aurora Films

DYSTRYBUCJA — SCHEMAT SELEKTYWNY

PROJEKTY: kampanie ukierunkowane na miedzy-

narodowg dystrybucje kwalifikowalnych filmow

europejskich zgtoszonych przez uprawniong grupe
dystrybutoréw koordynowang przez agenta sprze-
dazy danego filmu.

« Wsparcia ze schematu selektywnego nie mozna
taczy¢ z dofinansowaniem ze schematu auto-
matycznego na dystrybucje tego samego filmu.

- Ponowne aplikowanie na ten sam film bedzie nie-
uprawnione, dopoki aplikujgcy nie otrzyma infor-
magji, ze pierwszy wniosek nie otrzymat dofinan-
sowania.

- Umowy dystrybucyjne nie moga zawiera¢ zapi-
séw wskazujgcych, ze grant UE moze by¢ uznawa-
ny za zysk lub warunkujacych realizacje projektu
od otrzymania dofinansowania.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60,

- obrazy, do ktérych pierwsze prawa autorskie
zostaty ustanowione najwczesniej w2018 1.,

« niezawierajgce innych tresci (oper, koncertéw,
performance’ow itp.), a takze reklam, materia-
téw pornograficznych lub propagujacych rasizm
i przemoc,

- wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem

producenta lub producentéw, wymienionych

w napisach koncowych, posiadajacych kontrole

kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziataja-

cych w krajach uczestniczacych w komponencie

MEDIA,

z budzetem produkcji ponizej 20 min €,

« w przypadku produkcji z Wielkiej Brytanii, Frangji,
Hiszpanii, Wtoch i Niemiec — o budzecie ponizej
10 min €,

- wyprodukowane przy znaczacym udziale oby-
wateli lub rezydentéw krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

- takie, ktérych premiera (z wytaczeniem pokazdéw
specjalnych i prapremier) odbedzie sie w krajach
dystrybutoréw nalezacych do grupy: najwcze-

.
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$niej w dniu ztozenia wniosku, a najpdzniej 18 mie-
siecy po terminie naboru wnioskow,

- filmy europejskie beda uwazane za krajowe
w kraju uczestniczagcym w komponencie MEDIA,
ktérego obywatele lub rezydenci byli najbardziej
reprezentowani w procesie produkcji, za niekra-
jowe natomiast bedg uznane we wszystkich pozo-
statych krajach,

- na etapie aplikacji wymagane jest przedstawienie
miedzynarodowego numeru identyfikacyjnego
ISAN (wiecej informacji na ostatniej stronie prze-
wodnika).

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajagce w jednym z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA i bedace w wiekszosciowym
lub catkowitym posiadaniu obywateli tych krajow,
dziatajace jako agenci sprzedazy wyspecjalizowani
w komercyjnej eksploatacji filmu przez marketing
i sprzedaz licencji dystrybutorom lub innym firmom
wprowadzajacym film zagranica. Aplikujacy agent
sprzedazy musi by¢ aktywny na rynku od co najmnie;j
3 lat i posiadad¢ doswiadczenie przynajmniej 3 filmow
w dystrybucji kinowej w co najmniej 10 krajach.
Posiadajagcy umowe z producentem dotyczaca
sprzedazy filmu wymienionego w aplikacji w co naj-
mniej 15 krajach nalezacych do MEDIA, agent sprze-
dazy sktada wniosek wspolnie z grupa:
« co najmniej 5 réznych dystrybutoréw dziataja-
cych w réznych krajach, z ktorych,
« conajmniej3 musi pochodzi¢ z nastepujacych kra-
jow: Francja, Niemcy, Wtochy, Hiszpania, Wielka
Brytania, Austria, Belgia, Polska i Holandia.

- Liczba naboréw w ramach wezwania: dwa.
- Maksymalne dofinansowanie to 75% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.

Projekty dofinansowane w ramach schematu se-
lektywnego musza by¢ dostepne w wersjach jezy-
kowych przygotowanych przez dystrybutoréw na
potrzeby wszystkich platform dystrybucji.



,Zimowi bracia”, rez. Hlynur Pdlmason, agent sprzedazy: New Europe Film Sales, © New Europe Film Sales

AGENCI SPRZEDAZY

PROJEKTY: pierwszy krok to dwuetapowe genero-
wanie potencjalnego dofinansowania, ktére jest ob-
liczane na podstawie wynikow agenta sprzedazy na
rynku miedzynarodowym w latach 2014-2018.

Drugi etap to reinwestycja potencjalnego funduszu
w promocje, marketing i reklame albo gwarancje mi-
nimalne lub zaliczki na poczet miedzynarodowych
praw do sprzedazy niedawno wyprodukowanych
filmoéw europejskich.

RODZAJE PROJEKTOW (ETAP REINWESTYCJI):

- gwarancje minimalne lub zaliczki na poczet miedzy-
narodowych praw do sprzedazy niedawno wypro-
dukowanych niekrajowych filmow europejskich,

- promocja, marketing i reklama kwalifikowalnych
niekrajowych filmow europejskich.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60,

- filmy, do ktérych pierwsze prawa autorskie zosta-
ty ustanowione najwczesniej w2014 r.,

- wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziataja-
cych w krajach w komponentu MEDIA,

- wyprodukowane przy znaczacym udziale obywa-
teli lub rezydentéw krajow MEDIA,

- filmy europejskie beda uwazane za krajowe w kra-
ju uczestniczagcym w komponencie MEDIA, kté-
rego obywatele lub rezydenci byli najbardziej
reprezentowani w procesie produkcji, natomiast
za niekrajowe beda uznane we wszystkich pozo-
statych krajach.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajace w jednym z krajow nalezgcych do MEDIA
i bedace w wiekszosciowym lub catkowitym posia-
daniu obywateli tych krajow, dziatajace jako agenci
sprzedazy wyspecjalizowani w komercyjnej eksplo-
atagji filmu przez marketing i sprzedaz licencji dys-
trybutorom lub innym firmom wprowadzajacym film
za granica.

ABY WYGENEROWAC
SPRZEDAZY MUSI:

- dziata¢ na rzecz producenta na mocy pisem-
nej umowy obejmujacej prawa do sprzedazy
filmu w co najmniej 10 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

- udowodnic, ze w okresie od 1 stycznia 2014 do 31
grudnia 2018 byt agentem sprzedazy co najmniej
8 kwalifikowalnych europejskich filméw, z kto-
rych co najmniej jeden byt filmem niekrajowym,
do ktérego agent posiadat prawa do sprzeda-
zy w co najmniej 10 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA,
udowodnié, ze w tym samym okresie dla co naj-
mniej 3 z tych filmoéw w co najmniej 3 krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA poza
krajem ich produkcji miata miejsce premiera
kinowa zgodnie z deklaracjg dystrybutora w ra-
mach Dystrybucji - schematu automatycznego.
wnioski  reinwestycyjne bedg traktowane
zgodnie z zasada ,kto pierwszy, ten lepszy”.
Potencjalny fundusz, ktéry nie zostanie reinwe-
stowany przed uptywem powyzszego terminu,
przepada.
na etapie aplikacji wymagany miedzynarodowy
numer identyfikacyjny ISAN (wiecej informacji
na ostatniej stronie przewodnika).

FUNDUSZ, AGENT

- Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

- Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztow projektu na etapie
reinwestycji.
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DOTARCIE DO SZEROKIEJ WIDOWN!I,
EDUKACJA FILMOWA:

« Sieci kin
« Festiwale filmowe
- Edukacja filmowa

Budujac, rozwijajac i edukujac widownie, komponent MEDIA ma na celu wspieranie inicjatyw,
ktére prezentujg i promujg réznorodnosé europejskich utwordw audiowizualnych, a tak-
ze zwiekszajg wiedze i zainteresowanie widowni tg dziedzing. Dzieki wspieranym projektom
edukacyjnym buduje zainteresowanie widowni, w szczegdlnosci mtodej, europejska kine-
matografig i utworami audiowizualnymi, a tym samym promuje edukacje filmowa — takze na
temat dziedzictwa audiowizualnego. Celem jest réwniez zwiekszenie wykorzystania filmu
i innych utwordéw audiowizualnych w edukacji oraz rozwéj europejskiej wspdtpracy i innowacji.

Zrzeszeni w dofinansowywanej przez komponent MEDIA sieci kin Europa Cinemas, wtasciciele
kin sg zachecani do wyswietlania niekrajowych filméw europejskich oraz zwiekszania zainte-
resowania publicznosci niekrajowa kinematografig europejska m.in. poprzez projekty eduka-
cyjne adresowane do mtodych widzéw. Do celéw schematu Sieci kin nalezy réwniez wymia-
na dobrych praktyk i wiedzy oraz inne formy wspotpracy pomiedzy cztonkami sieci, a takze
upowszechnianie rezultatéw ich dziatan.
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Mapa kin nalezgcych do Europa Cinemas, [https://www.europa-cinemas.org/]

PROJEKTY: dziatania edukacyjne sieci kin adresowa-
ne do mtodych widzéw oraz wsparcie kin w przysto-
sowaniu sie do zmieniajgcych sie warunkow poprzez
promocje innowacyjnych rozwigzan odpowiednich
do ich oferty, budowanie widowni oraz tworzenie
partnerstw w branzy filmowe;j.
« Dziatania zwigzane z budowaniem sieciwspotpracy:
informacja, animacja i komunikacja.
« Wsparcie uczestniczacych kin i podejmowanych
przez nie dziatan:
- majacych na celu promowanie i wyswietlanie
filmow europejskich,
- edukacyjnych  adresowanych do
widzow,
- promocyjnych i marketingowych we wspotpracy
z innymi platformami dystrybugji (np. telewizja,
VOD).

mtodych

KTO MOZE APLIKOWAC: sieci kin koordynowane
przez podmiot posiadajgcy osobowo$é prawng pro-
wadzace wspdlne dziatania zwigzane z wyswietla-
niem i promocja filmoéw europejskich, ktére repre-
zentuja co najmniej 100 kin w co najmniej 20 krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA. Sieci te
oraz nalezace do nich kina musza by¢ w catkowitym
lub wiekszo$ciowym posiadaniu obywateli lub rezy-
dentéw krajow nalezacych do komponentu MEDIA,
a takze zarejestrowane w jednym z tych krajow.
Beneficjentem schematu jest sie¢ Europa Cinemas.

KINA, KTORE SA UPRAWNIONE JAKO NALEZACE

DO SIECI:

- wyswietlajg europejskie filmy w ciggu 12 miesiecy
od daty krajowej premiery danego filmu,

« przeznaczaja nie wiecej niz 30% swoich pokazéw na
retrospektywy i powtorne wyswietlenia,

- s otwarte dla publicznosci od przynajmniej 6 mie-

siecy,

- posiadajg system sprzedazy biletow i raportowania
liczby wejs¢,

- posiadajg przynajmniej jeden ekran i 70 miejsc
siedzacych,

- organizujg przynajmniej 300 pokazéw rocznie
w przypadku kin posiadajacych jeden ekran oraz
przynajmniej 520 pokazow rocznie w przypadku kin
posiadajgcych dwa i wiecej ekrandw, z zastrzeze-
niem, ze s3 to kina funkcjonujace przez co najmniej
6 miesiecy w roku — kina funkcjonujace przez okres
krétszy niz 6 miesiecy w roku (kina letnie, plene-
rowe) musza oferowad przynajmniej 30 pokazdw
w miesigcu,

w czasie poprzednich 12 miesiecy odwiedzito
je przynajmniej 20 000 widzow.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

« Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.
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Festiwal Kino Dzieci, fot. Alicja Szulc, © Stowarzyszenie Nowe Horyzonty

PROJEKTY: europejskie festiwale audiowizualne,

ktore:

- s3 organizowane we wsp&tpracy z partnerami
miedzynarodowymi,

+ Majga wymiar catoroczny, s3 realizowane w réz-
nych miastach, krajach

+ Maj3 innowacyjne podejscie do rozwoju publicz-
nosci (w szczegolnosci mtodej) przed, w trakcie
lub po zakonczeniu festiwalu,

- zwiekszaja zasieg oraz wykorzystuja technologie
cyfrowe takie jak np. social media w celu zbudo-
wania spotecznosci wokét wydarzenia,

- w ciggu roku organizujg inicjatywy z obszaru edu-
kacji filmowej w $cistej wspdtpracy ze szkotami
i innymi instytucjami,

- ktada nacisk na obecnos¢ filméw europejskich,
w szczegdlnosci tych z krajow o niskiej zdolnosci
produkeyjnej,

- dbaja o obecnosé¢ utwordéw pozaeuropejskich
oraz geograficzne zréznicowanie niekrajowych
utwordw europejskich w programie, wykazujac
konkretny, realistyczny i strategiczny rozwdj pod
wzgledem organizacyjnym i finansowym.

+ odbywaja sie w nastepujacych terminach:

- dla pierwszego naboru: miedzy 1 maja i 31 paz-
dziernika 2019,

- dla drugiego naboru:. miedzy 1 listopada 2019
a 30 kwietnia 2020.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajace w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedgce w wiek-
szosciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajow.

Pod uwage beda brane tylko wnioski ztozone przez
organizatorow festiwali w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.
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FESTIWAL SPEENIA KRYTERIA, JESLI:

- zaktada wspotprace z innymi festiwalami

« w swoim programie zawiera kwalifikowalne filmy
(fabuty, dokumenty, animacje), ktére sg wyswie-
tlane szerokiej widowni, jak réowniez akredytowa-
nym miedzynarodowym profesjonalistom i prasie,

- odbywa sie w okreslonym czasie i we wczesniegj
okreslonej miejscowosci,

- ma sformutowany regulamin oraz jasne zasady
selekgji,

- jego repertuar w minimum 70,% stanowig filmy
kwalifikowalne lub zawiera on co najmniej 100
filméw petnometrazowych lub 400 krotkometra-
zowych pochodzacych z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

« przynajmniej 50% jego repertuaru stanowig filmy
niekrajowe,

+ w jego repertuarze uwzglednionych jest co naj-
mniej 15 krajow produkgji.

O DOFINANSOWANIE NIE MOGA SIE UBIEGAC:

- festiwale prezentujace utwory niekwalifikowalne:
reklamy, transmisje wydarzen na zywo, teledyski,
filmy amatorskie, filmy tworzone za pomoca ko-
morki, trailery, nienarracyjne utwory artystyczne,

- festiwale tematyczne podczas wydarzen kultu-
ralnych zwigzanych ze sztuka, technologia lub
nauka, a takze wysoko wyspecjalizowane, jak np.
turystyczne, sportowe, gastronomiczne czy eko-
logiczne.

« Liczba naboréw w ramach wezwania: dwa.

- Wysokos$¢ dofinansowania: ryczatt uzaleznio-
ny od liczby filméw europejskich w programie
(szczegdty - w przewodniku dla wnioskodawcéw).

- Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.



Warsztaty dla dzieci, fot. Alicja Szulc, © Stowarzyszenie Nowe H

PROJEKTY: tworzenie katalogéw znanych i waz-
nych w kontekscie dziedzictwa audiowizualnego,
europejskich filméw oraz zwigzanych z nimi mate-
riatow pedagogicznych adresowanych do ucznidéw
pomiedzy 11 a 18 r. z. Pakiety powinny by¢ nastepnie
udostepnione szkotom z krajéow uczestniczacych
w komponencie MEDIA. Publikacja katalogu powin-
na wigzac sie z ambitng kampania komunikacyjna
w celu wypromowania go wsrdd szkdt i publicznosci.
Projekty beda obejmowac rozliczenia zwigzane
z prawami do edukacyjnego wykorzystania filmow,
przygotowanie dubbingu lub napiséow oraz mate-
riatdw pedagogicznych, jak rowniez dziatania pro-
mocyjne adresowane do szkdt i szerokiej widowni.

KATALOGI MUSZA ZAWIERAC:

- minimum 7 filmow petnometrazowych,

- filmy wazne dla historii kinematografii europejskiej,

- materiaty pedagogiczne do wykorzystania w dzia-
taniach zwigzanych z edukacja filmowsa,

- filmy z prawami uzyskanymi na okres co najmniej
3 lat we wszystkich krajach nalezgcych do MEDIA,

- filmy, ktérych wiekszosc jest dostepna w wersjach
jezykowych wszystkich krajéw uczestniczacych
w MEDIA,

- filmy, ktére reprezentujg réznorodne narodowo-
Sci, jezyki, gatunki, lata produkcji, tematy, ptcie.

oryzonty

KTO MOZE APLIKOWAC: o dofinansowanie moze
aplikowac konsorcjum sktadajace sie z firm prywat-
nych, NGO, samorzadow itp. dziatajacych w krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA i bedace
w wiekszosciowym lub catkowitym posiadaniu oby-
wateli tych krajow. Wniosek sktada lider projektu
w imieniu wszystkich partneréw. Konsorcjum musi
posiadac potencjat i doswiadczenie pozwalajace na
tworzenie katalogéw filméw i materiatéw on-line
i udostepnianie ich szkotom oraz zainteresowanym
podmiotom.

+ Liczba naboréw w ramach wezwania: jeden.

- Maksymalne dofinansowanie to 80% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.
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SEOWNIK TERMINOW STOSOWANYCH

W PRZEWODNIKACH DLA WNIOSKODAWCOW MEDIA:

« Agencja Wykonawcza ds. Edukacji, Kultury i Sektora Audiowizualnego EACEA (Education,
Audiovisual and Culture Executive Agancy): agencja odpowiedzialna za realizacje programu
Kreatywna Europa.

« Creative Europe Desk Polska: biuro reprezentujace program Kreatywna Europa w Polsce, na biezaco
udziela informacji o programie i wspoétfinansowanych projektach oraz promuje dziatania realizowane przez
polskich beneficjentéw. W ramach dziatan Creative Europe Desk Polska organizowane sg inicjatywy szko-
leniowe, seminaria i konferencje z udziatem ekspertéw europejskiego sektora kultury i audiowizualnego.

« Dystrybucja kinowa: moze obejmowacd aspekty techniczne takie jak dubbing, napisy, wykonanie i obieg
kopii itp., a takze promocje i marketing (produkgje traileréw i materiatéw promocyjnych, zakup przestrzeni
reklamowej, organizacje wydarzen promocyjnych itp.).

« Dystrybucja komercyjna: wymdg dotyczacy poprzedniego utworu audiowizualnego lub gry wyproduko-
wanej przez producenta aplikujacego o dofinansowanie z MEDIA, odnosi sie do ptatnych pobran/wyswie-
tler na platformach lub biletowanych pokazow kinowych.

« EIDR (Entertainment Identifier Registry): amerykanski odpowiednik szwajcarskiego numeru ISAN
(patrz nizej) od 2018 r. wymaganego w niektorych schematach MEDIA.

« Eksperci oceniajgcy wnioski: grupa niezaleznych europejskich specjalistéw wytoniona w drodze konkur-
su. Nazwiska ekspertow nie sa ujawniane, wnioski oceniane sa przez ekspertéw pochodzacych z innych
krajow niz wnioskodawca.

« Europejskie tresci audiowizualne: powinny by¢ wyprodukowane z wiekszos$ciowym udziatem producen-
ta lub producentow, wymienionych w napisach koncowych, posiadajgcych kontrole kreatywna, prawa lub
udziat w zyskach, dziatajgcych w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA. Kolejnym warunkiem
jest znaczacy udziat obywateli lub rezydentéw krajow uczestniczacych w komponencie MEDIA.

« Innowacje:

« ISAN (International Standard Audiovisual Number): Miedzynarodowy numer wykorzystywany do iden-
tyfikacji utworéw audiowizualnych, niezaleznie od tego, kiedy zostaty wyprodukowane i na jakim nosniku
zostaty rozpowszechnione. Od 2018 r. W komponencie MEDIA numer ISAN bedzie wymagany przy apliko-
waniu o dofinansowanie w schematach Agenci sprzedazy i Dystrybucja — schemat selektywny, informacyj-
nie w schemacie Dystrybucja — schemat automatyczny i na etapie raportu koncowego w schematach TV
Programming, Development — projekt pojedynczy oraz Development — pakiet projektéw. Wiecej infor-
macji znajduje sie tutaj: http://www.pl.isan.org/; http://www.isan.org/.

» Miedzynarodowa sprzedaz: kazde dziatanie komercyjne zaktadajace promocje i sprzedaz praw do
filmu, w szczegdlnosci dystrybutorom kinowym, obejmujace: negocjacje i wykonanie umdw o przekaza-
niu praw do wykorzystania lub wyswietlania filmu; promocje i reklame filmu na rynkach lub festiwalach
(pokazy, reklama, wydarzenia promocyjne); przygotowanie i dostarczenie potencjalnym kupujacym,
mediom i publicznosci materiatéw promujacych film.
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« Pierwszy dzien zdjeciowy: wejscie na plan ekipy filmowej (dniami zdjeciowymi nie s3 zdjecia uciekajace
lub dziatania majace na celu nabycie materiatéw filmowych lub rozpoczecie animacji).

« Projekt referencyjny: w schematach zwigzanych z developmentem jest to poprzedni, dystrybuowany
komercyjnie projekt spetniajacy kryteria schematu co do metrazu i — w przypadku gier — charakterystyki.
W projekcie pojedynczym i pakiecie projektow dodatkowo wymagana jest dystrybucja zagraniczna,
stanowigca dowdd miedzynarodowego potencjatu kolejnej proponowanej produkgji.

Punkty automatyczne: dodatkowe punkty przyznawane w schematach Development — projekt pojedynczy,
TV Programming i Development gier video projektom adresowanym do mtodej widowni.

‘Retroactivity’ (ang.): termin stosowany w e-formularzach wnioskéw, odnoszacy sie do terminu rozpo-
czecia okresu kwalifikowalnosci wydatkdw w projekcie. O ile nie wskazano inaczej w wezwaniu do sktadania
wnioskow, domysing datg poczatkowa projektu jest data podpisania umowy z EACEA. W przypadku uza-
sadnionej koniecznosci, jest mozliwe rozpoczecie projektu wczesniej (‘retroactivity’), co nalezy zasygnali-
zowac zaznaczeniem odpowiedniego pola we wniosku. W takich przypadkach data rozpoczecia kwalifiko-
walnosci kosztow bedzie data ztozenia wniosku.

Strategia Jednolitego Rynku Cyfrowego: obejmuje trzy filary: lepszy dostep do débr i ustug cyfrowych
w catej Europie; stworzenie odpowiednich warunkdw i jednolitych zasad prowadzenia dziatalnosci dla sieci
cyfrowych i ustug innowacyjnych, aby mogty sie lepiej rozwijaé; zmaksymalizowanie potencjatu wzrostu
gospodarki zwigzanego z gospodarka cyfrowa. Wykorzystanie strategii w celu zwiekszenia widowni dla
europejskich tresci i ich konkurencyjnosci jest jednym z zatozen komponentu.

Track record: poprzednie utwory lub gry wyprodukowane przez aplikujaca firme producencka. Dowodza
umiejetnosci pozyskania koproducentow, zarzadzania budzetem i osiagniecia sukcesu komercyjnego.

Utwor audiowizualny: ze wzgledu na coraz wieksze znaczenie projektdw VR i AR na rynku europejskim,
o dofinansowanie z MEDIA moga ubiegac sie takze producenci utwordw o nielinearnej narracji.

VOD: serwis umozliwiajacy ogladanie tresci video umieszczonych na serwerze centralnym poprzez stre-
aming lub po zapisaniu na urzadzeniu uzytkownika.

Widocznos¢ projektu: w komponencie MEDIA oprécz widocznosci projektu i jego rezultatdw, niezwykle
istotne jest wykorzystanie oficjalnych logotypdw przygotowanych przez EACEA i dostepnych na stronie
http://kreatywna-europa.eu/o-programie/logotypy/.

Wymiar europejski: jeden z najistotniejszych aspektéw projektéow dofinansowywanych z MEDIA.
W przypadku tresci audiowizualnych i gier oceniany na podstawie jakosci

Zrédta dofinansowania: pieniezny wkitad finansowy w projekt pochodzacy z dotacji, od sponsoréw,
koproducentow/partnerow, rzadziej — ze srodkéw wiasnych wnioskodawcy. Ich stabilno$é i zréznico-
wanie stanowi o jakosci projektu i jego szansach na uzyskanie dofinansowana, a w dalszej perspektywie
- na miedzynarodowa cyrkulacje jego rezultatéw.
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